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Resumo

Este artigo analisa o uso do meme “Ja acabou, Jéssica?”’como estratégia de divulgacao
de eventos, no site de rede social Facebook. Nesse sentido, apresenta-se a adaptagao
cultural do meme na cultura brasileira e como ocorre a viralizagdo do meme para atrair
o publico. Os procedimentos metodologicos foram os seguintes: pesquisa bibliografica,
estudo de caso, coleta e analise dos memes obtidos no evento “Ja acabou, Jéssica?”.
Diante disto, conclui-se que a utilizagdo dos memes enquanto estratégia de divulgacao
no Facebook requer adequacgao ao perfil do publico no qual devera ser atingido.
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Introducao

Sabemos o quanto o uso dos “memes” tem ganhado destaque na infernet nos
ultimos tempos. A sua facilidade de replicagdo tem causado um impacto consideravel
nas redes sociais digitais fazendo com que sejam usados como estratégias de marketing
de oportunidade para atrair o piiblico em diversas instancias.

Desta maneira, no desenvolvimento do artigo procuramos saber os conceitos em
torno dos memes, sua relagdo com a internet € o publico, a sua forma de viralizacdo e as
estratégias usadas para garantir a persuasdo e analises numéricas da repercussdo do

evento ao utilizar o “meme ” na divulgagao.
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Para tanto, a partir disso, resolvemos fazer a analise do “meme” "J& acabou
Jéssica”, que se tornou popular nas redes sociais, bem como uma andlise do evento
criado pelos alunos do curso de Relagdes Publicas na UFPB que teve uma grande
proporcao e popularidade apds utilizarem o sucesso que o “meme” fez no final do ano
de 2015, como tema do evento. Para isso, foi realizado um estudo de caso que explicara
como foi usado o marketing de oportunidade e as estratégias utilizadas para que o

evento tivesse grande visibilidade nas redes sociais.

1 Memes: origem e conceitos

O termo “meme” ¢ bastante conhecido e utilizado na internet. Se refere
ao fendmeno viral de uma informagdo e contedo de frase, imagem, musica ou ideia,
que viraliza rapidamente no meio digital.

O conceito de “meme” foi criado pelo bidlogo britanico Richard Dawkins, no
livro O Gene Egoista com a intengdo de nomear uma unidade de informagdo cultural.
Provavelmente, o primeiro “meme” foi visto na internet em 1998, por Joshua Schachter.
Na época ele trabalhava no servico de weblog que se chamava memepool que era

utilizado para realizar compartilhamentos de /inks.

[...] quando vocé imita alguma outra pessoa, algo é passado adiante.
Este ‘algo’ pode entdo ser passado adiante novamente, e de novo, e
assim ganhar vida propria. Podemos chamar esta coisa uma ideia, uma
instru¢do, um comportamento, uma informag¢do... mas se nés vamos
estuda-la precisamos dar a ela um nome. Felizmente, ha um nome. E o
‘meme’. (BLACKMORE, 2000, p.4).

Para Blackmore (2000) e Dawkins (2007), os “memes” sdo replicadores de
ideias e de cultura que podem ser passadas adiante. De acordo com Dawkins (2007), os
“memes” se espalham entre os cérebros das pessoas — levando consigo o fator evolutivo
cultural — assim como os genes se replicam de um corpo a outro, levando caracteristicas

fisicas.

Os “memes” sdo espécies de borddes, que sdo repetidos inumeras
vezes, por personagens, celebridades e por pessoas publicas ou ndo, que
possuem uma forte carga semantica, passando a ser disseminados
rapidamente, especialmente nas redes sociais digitais. A sintese dessa
narrativa original ¢ transformada em frases e/ou imagens, videos, entre
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outros, que por sua vez, sdo utilizados pelas pessoas que se identificam
com a situagdo expressa. (MAIA, PACHECO, 2017)

Para Maia e Pachéco (2017), os “memes” sdo ideias, valores, sons, linguas,
palavras, borddes, desenhos que sdo repetidos por algum personagem ou pessoa publica
nas redes sociais digitais. Pelo fato do ser humano possuir uma grande capacidade de
imitacdo, essas novas ideias sdo absorvidas pelo cérebro, e passam a ser multiplicadas
por meio da sociabilidade que ¢ estabelecida entre os atores sociais que interagem no

ambiente digital.
2 Viralizacio de meme

Ao usarmos a palavra “meme” fazemos instantaneamente alusdo ao humor e de
fato, a maioria deles tem conteido humoristico ou irdénico que pode ou ndo ser
acompanhada por uma imagem ou video e que ¢ intensamente compartilhada por
usuarios nas midias sociais. A adaptacdo do uso do “meme” para a internet, sobretudo
para as redes sociais, muda o conceito de meme passando a ser uma propagagdo ou
transmissdo através da repeticdo e imitagdo, de usudrio para usuario ou de grupo para
grupo. Blackmore (apud RECUERO, 2009) completa que a acdo de replicar é uma
forma de aprendizado social pela imitagao.

Tal associagdo, que resultou no conceito contemporaneo de “meme”, nasceu no
final da década de 1990, quando um dos criadores da pagina del.icio.us criou a
pagina Memepool (que pode ser traduzido como "piscina de memes"), que reunia
links e conteidos compartilhados por usudrios na web. No final dos anos 2000, Jonah
Peretti, co-fundador do portal Huffington Post, gerenciava com alguns amigos a
pagina Contagious Media (midia contagiante) e realizavam "experimentos" com
contetidos publicados na web. Essas iniciativas resultaram em um "festival de virais",
onde a maioria dos participantes se baseava no conceito de Dawkins para remeter a algo
que se propagava rapidamente na internet (TORRES, 2016)’

Segundo a pesquisadora em comunicacdo digital e professora da Faculdade

Céasper Libero, Janaira Franga, os “memes” sdo mais antigos que a propria cultura

7Ciéncia e cultura. Disponivel em:<http://cienciaccultura.bvs.br/scielo.php?pid=S0009-
67252016000300018&script=sci_arttext> Acesso em: 27 de Set. 2017.
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digital, mas encontraram nela a melhor forma para se expandir devido a capacidade de
propaga¢do. Isto ¢, a facilidade com que esses canais permitem que uma dada
informacgdo seja repassada adiante ¢ a forca motriz da linguagem dos ‘“memes”,
(FRANCA, 2016). Assim, a propagacao se dd por uma série de fatores inerentes ao
meio digital.

Os memes sdo apropriagdes tematicas que vao desde o humor sobre
amenidades até assuntos como politica e economia, e que t€ém, na
maioria das vezes, mensagens de compreensao facil e rapida. Some a
isso a facilidade de publicacdo e o compartilhamento, sobretudo pelas
redes sociais, e teremos a viralizacao do conteido (FRANCA, 2016).

Vindo também da biologia, o termo viralizagdo remete de maneira similar ou
andloga aos genes. Ou seja, as ideias e os genes tém potencial de se espalharem como
virus e podem contaminar quantidades expressivas de pessoas. Essa talvez seja uma das
caracteristicas mais marcantes do fendmeno “meme” na cultura digital, mas ndo ¢ a
Unica. Assim como na concep¢ao original de Richard Dawkins, um “meme” precisa
evoluir para conseguir se propagar na rede, ja que ndo ¢ facil conquistar a ateng¢do dos
usudrios com a diversidade de contetidos e atrativos que sdo disponibilizados na
internet.

Desta forma, as redes sociais online, por suas caracteristicas associativas ou de
filiagdo sdo propicias para a propagacdo e/ou recuperagdo dos “memes”. Mesmo que o
usudrio ndo esteja online, suas conexdes sociais permanecem ativas o que possibilita
que ele possa recuperar suas informagdes no periodo em que permaneceu ausente. O
proprio Twitter possui uma funcionalidade chamada “enquanto vocé esteve ausente”,
para que o usuario tenha acesso a contetidos que foram divulgados enquanto ele ndo
estava online (RECUERO, 2011), isto ¢, tais aspectos facilitam, ou viabilizam, a

viraliza¢do dos memes por meio das as redes sociais online, pois:

[...] H& uma simplificacdo dos modos de colocar ideias na rede e
circula- las, o que aumenta (e muito) a quantidade de memes nas redes
e, consequentemente, cria um espago mais competitivo para que esses
consigam replicar-se (a chamada "economia da aten¢do", de Lahan,
que advoga que o recurso em escassez na sociedade contemporanea
ndo € a informagdo e sim a atengdo) (RECUERO, id. Ibid ).
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Segundo a professora e jornalista especializada em marketing, Silvia Ferreira, da
Universidade Bilac, em Sao José¢ dos Campos (SP), na cultura digital os “memes”
devem se adaptar as mais diferentes formas e contextos para fisgar a atencdo das
pessoas. "Um “meme” pode ser tudo, menos estatico. Se ndo inovar na mensagem ou na
forma, estard fadado ao esquecimento" (FERREIRA, 2016).

Muitas empresas e instituicdes ja possuem departamentos de comunicagdo que
se encarregam de produzir memes. Se ndo entregarem algo novo, adaptado ao publico, o
meme pode ser subtraido da rede e sua evolucdo cessara. Assim, o processo adaptativo
do meme leva em consideracdo, segundo Franga (2016), a propria audiéncia para quem
essa mensagem se dirige. "Eles sdo um tipo de linguagem que tenta expressar o que a
audiéncia digital tem interesse em determinado momento. Deve ser ludico, divertido"

(FRANCA, 2016).
3 O Relagoes Publicas na assessoria de eventos

De acordo com Mendes (2016), a realizagdo de um evento esta voltada as
relacdes econdmicas e sociais e veio se desenvolvendo nos mais variados tipos, com seu
principal objetivo de aproximar as pessoas. Os eventos continuam tendo um
crescimento no mercado, no qual, ¢ uma oportunidade de promover a imagem de
empresas e principalmente, estreitar o relacionamento com seus publicos de interesse.

Para Fonseca, Moraes ¢ Medina (2011), quando falamos no profissional de
Relagdes Publicas, consideramos também que eventos representam uma area de
atuagdo, na qual ¢ fundamental a presenca da sua visdo e planejamento estratégico. O
diferencial desse profissional, ¢ estar sempre atento as mudangas, para lidar com
imprevistos que possam surgir, sempre acompanhando o processo completo, que vai do
pré-evento ao pds-evento, com a avaliagdo baseada no objetivo final.

O gerenciamento de um evento precisa ser cuidadoso, pois esse instrumento
contribui para a constru¢do da imagem de uma organizagdo. Desta forma, ¢ necessario
que ocorra um alinhamento do mesmo com todo o planejamento da empresa. Nesse
sentido, o sucesso do evento depende de objetivos e metas bem tracados e a definicao

dos melhores caminhos a serem percorridos até a sua realizacdo. E nesse contexto que
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entra o profissional de Rela¢des Publicas, pois ¢ ele quem assume a postura de

comunicador, gestor e disseminador de informagdes.

4 Evento como estratégia

Segundo Bastistella, Pedrazani e Bordin (2016), o evento assim como todo
processo de comunicagdo, foi se modernizando e ¢ hoje, considerado como uma grande
estratégia de persuasdo. Podemos considerar também que o evento ¢ um instrumento de
Relagdes Publicas, sendo um acontecimento criado com a finalidade especifica de
alterar a historia da relacdo organizagao-publico. Muitas definigdes abordam o evento
pelo ponto de vista da comunicagdo e estabelecem com ele uma relagdo entre a
organiza¢do, sua imagem e o seu publico. De acordo com isso, pode-se dizer que o
evento deseja comunicar e informar, transformando-se assim num acontecimento
especial que pretende de certa forma, modificar comportamento ou promover ideias.

O plano de divulgagdo do evento pode ser encarado de forma
semelhante a um planejamento de marketing da sua empresa: € preciso
definir bem quem ¢ o publico-alvo, em quais canais esse publico esta
presente, qual ¢ o posicionamento do evento e onde ele se diferencia.
(LAUBI, 2016)

Para garantir essa divulgacdo, podemos recorrer as plataformas digitais, com o
objetivo de criar expectativa em relagdo ao evento, gerando grande necessidade de
comparecimento. Também ¢ possivel utilizar midias sociais digitais durante o evento,
garantindo uma viralizagdo para gerar mais repercussao enquanto o evento acontece. A
producdo de eventos vem sendo utilizada como ferramenta de comunicagdo por ser um
destaque no universo comunicacional. Seu poder em influenciar, enaltecer e fortalecer
marcas, na comunicagdo com o seu publico ja ¢ comprovado e valorizado em todas as
estratégias e planos de comunicagao.

Para Bastistella, Pedrazani e Bordin (2016), além das vantagens que o evento
pode proporcionar a uma marca, o mesmo, quando bem realizado, pode também render
vantagens de curto, médio e longo prazo. Desta forma, fica clara a necessidade de

aceitar essa ferramenta como sendo parte fundamental de uma estratégia de
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comunicagdo e uma forma efetiva de conquistar novos clientes e fortalecer a imagem e

marca da organizagao.

5 O meme “Ja acabou Jéssica”:

Com as ferramentas disponiveis na internet, as informagdes além de serem
divulgadas mais facilmente, o fluxo ¢ continuo e a circulacdo ocorre de forma rapida e
eficaz. Esse fendmeno da propagagdo de informagdes em grande escala em um pequeno
intervalo de tempo, ¢ o que chamamos de “viralizagcdo”. Foi o que ocorreu com o
“meme” “Ja Acabou Jéssica”.

Nesse sentido, faz-se necessario contextualizar a origem do “J4 acabou Jéssica”.
Essa historia teve inicio com duas personagens: Lara de 14 anos e Jéssica de 13 anos,
ambas na €época, alunas do 7° ano do ensino fundamental da Escola Estadual Reverendo
Cicero Siqueira, localizada em Alto do Jequitiba, na Zona da Mata em Minas Gerais. As
mesmas sempre foram amigas, segundo as professoras da escola e tinham uma boa
convivéncia.

No entanto, em virtude de citmes, Jéssica e Lara tiveram uma briga, episodios
que estdo presentes nas narrativas ficcionais como em filmes, novelas ou seriados.
Segundo as servidoras e professoras da Escola, Jéssica teria visto a amiga Lara,
conversando com o seu namorado e ndo gostou nenhum pouco da cena, chamando-a
para conversar amigavelmente em um canto mais afastado. Porém, apds alguns minutos
de conversa, ambas se agrediram fisicamente, até que Jéssica puxou o cabelo de sua
amiga Lara e a jogou no chdo, ao final, Lara proferiu a seguinte frase: “Ja acabou
Jéssica?”. A briga foi filmada pelos estudantes proximos ao local, por meio dos seus
smartphones.

Esses videos foram postados nas redes sociais digitais, resultando em uma
rapida propagacdo. No que diz respeito a repercussdo, a frase “Ja Acabou Jéssica”

tornou-se treding toping *mundial no Twitter’. A propagacio iniciou no aplicativo

¥ TredingToping: ¢ um recurso que mede a popularidade de um determinado assunto no twitter
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Whatsapp'®, quando os amigos foram passando de um para o outro os videos da briga.
Segundo uma das estudantes que filmou, na hora que ela passou para os amigos, 10
minutos depois seu celular estava com mais de 400 mensagens com a frase “ja acabou
Jéssica”.

As opinides eram diversas: algumas pessoas acharam engracado, outras
condenavam a escola por ter permitido que tal situacdo viesse acontecer, outras torciam
para Lara ou para Jéssica. Enfim, emergiram varias opinides, no entanto como o video
se tornou um viral em menos de trés dias, 6rgdos competentes como a Policia Militar,
obteve conhecimento a respeito do video e no mesmo minuto, manifestaram o

posicionamento nas midias através de uma postagem, conforme ilustrado a baixo:

Figura 1- Postagem da Policia Militar do Estado de Minas Gerais

Ve -

MAS NAO DEVIA NEM TER COMECADO.

Agressao nao tem gracga, € contravengao penal e gera responsabildiades!
Fonte: PM-MG, 2015

“Agressdao ndo tem graca, ¢ contravencdo penal e gera responsabilidades”. Esse
foi o tema da campanha contra agressdo que divulgada nas paginas das redes sociais
digitais da Policia Militar de Minas Gerais, ap6s a viralizagdo do video da briga. '

No final de tudo, a Escola convocou os pais de ambas as meninas para uma

reunido a portas fechadas e as mesmas fizeram as pazes e atualmente vivem felizes

® Twitter: ¢ uma rede social e um servidor para microblogging, que permite aos usuarios enviar e receber
atualizagdes pessoais de outros contatos (em textos de até 140 caracteres, conhecidos como "tweets"), por
meio do website do servico, por SMS e por softwares especificos de gerenciamento.

' Whatsapp: ¢ um software para smartphones utilizado para troca de mensagens de texto
instantaneamente, além de videos, fotos e dudios através de uma conexao a internet.

""" Pagina da Policia Militar de Minas Gerais no Facebook, disponivel em:
<https://www.facebook.com/policiamilitardeminasgerais/> Acesso em: 10 Set. 2017
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como amigas. A Dire¢do da Escola ndo quis se posicionar a respeito do ocorrido, porém

lamentou o fato.
6 Aproveitando a Oportunidade:

Como o ambiente on-line ¢ feito de oportunidades, ou seja, as organizacdes nele
inseridas, aproveitam tudo o que est4 acontecendo e tem visibilidade na internet para se
promover, como o “meme” “Ja& Acabou Jéssica?”, ndo seria diferente. Algumas

organizagdes aproveitaram a viralizagdo do “meme” para promover produtos e servigos:

Figura 2- Postagem do Cemitério Jardim da Ressurreicdo

JA ACABOU,
JESSICA?
POIS LIGA

PRO JARDIM.

8% Jardim da

&°® RessURREICAO
CEMITERIO PARQUE

Fonte: Cemitério Jardim da Ressurreigdo, 2015

Conhecido por sempre aproveitar as oportunidades e realizar publicagcdes com os
novos “memes”, como estratégia de gestdo de conteudos na sua pagina, a empresa

Jardim da Ressurreicdo ¢ o cemitério mais famoso no ambiente, por estar sempre

adotando os virais que estdo em maior evidéncia no momento.
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7 Evento: “Ja acabou Jéssica”?

Em 2015, a gestao “RPresenta”, do Centro Académico de Relacdes Publicas da
Universidade Federal da Paraiba (UFPB) se reuniu para resolver o baixo fluxo de caixa
disponivel. A solucdo encontrada foi a organizacdo de um evento, a ser planejado e
executado pelos integrantes do centro académico. Tendo em vista que, a maioria ja tinha
experiéncia nessa area.

Aproveitando a oportunidade do “meme” em discussdo, observando que varias
organizagdes mencionavam a frase “Ja acabou Jéssica? ”, com o objetivo de arrecadar
fundos, foi criado pelo Centro Académico de Relagdes Publicas da UFPB, o evento “Ja
Acabou Jéssica Party”.

A ideia inicial era fazer um evento de cunho cultural, porém de pequeno porte,
voltado para o publico do proprio bloco do curso de Relagdes Publicas, Centro de
Comunicac¢ao, Turismo e Artes da UFPB, em virtude da pequena adesdo de publico.

As tarefas foram devidamente divididas entre os integrantes e decidiu-se criar

um logotipo para o evento, com o objetivo de atrair os publicos visualmente nas midias

sociais digitais.

Figura 3- Logotipo desenvolvido pela organizac@o.

7 - ; ~ 7dez
) CENTRO DE VIVENCIA ®22h
Q S Lot

1

X |

ﬁealizagﬁ‘b:

Fonte: acervo pessoal dos organizadores, 2015

Em seguida, foi criado um evento oficial no Facebook, para que as pessoas
pudessem acompanhar as informacgdes referentes a programacao, datas e horarios, bem
como, os DJs participantes, e assim, o publico confirmaria sua presenca ao longo dos

meses de novembro ¢ dezembro de 2015, até a data do evento, 07.12.2015.
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Figura 4- Evento Ja Acabou Jéssica Party, no Facebook

Eventos
Eventos ‘ A CENTRO DE VlVENC|A

Calendario
Aniversarios
Descobrir
Anteriores

| Ja acabou, Jéssica?

DEZ - J3 acabou, Jéssica?
Publico - Organizado por Centro Académico de Relacbes
Publicas - UFPB

+ Comparecerei v

@ Segunaa 7 de dezembro de 2015 &s 22:00

Centro De Vivéncia Ufpb

Exibir mapa
Rua Ic a Tredezini Mossi, 58051900 Jodo Pessoa

+]

Sobre Discussdo

Fonte: Centro Académico de Relagdes Publicas, 2015

Todas as postagens do evento foram desenvolvidas pelos organizadores e
compartilhadas tanto em seus perfis pessoais, como na pagina Centro Académico de
Relagdes Publicas no Facebook.

A proposta inicial do evento era apenas para os alunos do Curso de Relacgdes
Publicas, no entanto, o evento tomou propor¢des maiores do que a organizacdo
planejava. Em menos de uma semana de criagdo, o evento teve 380 confirmagdes de
presenga e mais de mil interessados, ou seja, 1.380 pessoas sabiam da existéncia do *
Acabou Jéssica Party’. Pensando nisso, a organizacdo do evento resolveu realizar a
mudanca do local para o Centro de Vivéncias da Universidade Federal da Paraiba.

Foram 5.200 pessoas, confirmadas e interessadas no evento. Apds todo o
burburinho houve uma comogao geral da organiza¢do do evento no que diz respeito a
como fazer para atender uma quantidade de pessoas que ndo era esperada.

O tnico instrumento de comunicacdo usado para divulgacdo foi o evento no

Facebook e as interagdes com os publicos dentro do mesmo.
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Figura 5- Evento Ja Acabou Jéssica Party, no Facebook

2,4 mil compareceram - 2,8 mil interessados Ver todos

LTS 3 Wl £

Andressa, Renato e outros 87 amigos compareceram

Detalhes

Conhecidissima como a noite de Paris, poderosissima como a espada de
um Samurai, mais desejada que a Leona Assassina e finissima como
todas as trans. PERA, filma a cara dessa demoéniall

Vem ai a festa que vai sambar na cara dazinimigas da sua vida:
"JA ACABOU JESSICA?"

Acabou ndo, a diversdo esta apenas comecandol!

Em comemorac&o ao fim periodo 2015.1 (quase ndo acabava), o Centro
Académico de Relacbes Publicas (Rpresenta) organizou pra vocé a festa
mais badalada da UFPB. Depois de tanto sofrimento e estresse, enfim
podemos gritar " JA ACABOU JESSICA? ACABOU, e acabou bonitoll O
que nos resta? Nos resta rir para ndo chorar.

Desde ja convidamos a todos para participar dessa incrivel festa que ira
balancar toda a estrutura do CCTA. Traga aquela amiga gata que para o
transito, e aquele amigo Harry Potter, todo trabalhado na magya e venha
comemorar o fim desse periodo tdo sofrido com muita cachaca e diversao.

Atracdes:

*DJ Marco A.

*DJ Rafaella Kristinne
*DJ Coimbra

*DJ Friday

*Em breve

Fonte: Centro Académico de Relag¢des Publicas, 2015

Por fim, na semana do evento com a programacao toda montada, a quantidade
de publico atingido chegou a um numero surpreendente, tornando assim o evento “Ja
Acabou Jéssica Party”, um dos maiores ja realizados na Universidade Federal da

Paraiba.

Consideracoes Finais

Podemos perceber a partir das pesquisas realizadas para elaborar o artigo, que os
“memes” sevem como ideias replicadoras no meio digital ajudando muito no marketing

de oportunidade. Com a viralizacdo e usando as estratégias necessarias, um “meme”
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pode se transformar em uma arma poderosa em qualquer divulgacdo, tornando assim

um instrumento de comunicagao eficaz em qualquer agao realizada.

O meme “Ja Acabou Jéssica” estava em evidéncia no ano de 2015, e isso
colaborou muito para o alcance do publico do evento, criado pelos alunos de Relacdes
Publicas da UFPB. A festa passou a ser divulgada na rede social Facebook, através de
compartilhamentos e convites que foram disseminados no meio digital fazendo com que
o publico alcancado fosse maior do que o previsto.

Podemos perceber a partir das pesquisas realizadas para elaborar o artigo, que os
“memes” sevem como ideias replicadoras no meio digital ajudando muito no
marketingde oportunidade. Com a viralizacdo e usando as estratégias necessarias, um
“meme” pode se transformar em uma arma poderosa em qualquer divulga¢ado, tornando

assim um instrumento de comunicag¢ao eficaz em qualquer acdo realizada.

O meme “Ja Acabou Jéssica” estava em evidéncia no ano de 2015, e isso
colaborou muito para o alcance do publico do evento, criado pelos alunos de Relacdes
Publicas da UFPB. A festa passou a ser divulgada na rede social Facebook, através de
compartilhamentos e convites que foram disseminados no meio digital fazendo com que
o publico alcancado fosse maior do que o previsto.

Atingindo o objetivo do evento que foi a arrecadagdo de fundos para o Centro
Académico de Relagdes Publicas, foi contabilizado no final da festa o valor de R$
2.500,00 sendo R$ 1.500.00 para pagar as bebidas que haviam sido consignadas ¢ R$
1.000.00 para caixa do Centro Académico. No que diz respeito ao publico, estima-se
que compareceram efetivamente 5.000 pessoas no Centro de Vivéncias da Universidade
Federal da Paraiba, e a maioria desse publico havia confirmado ou marcado interesse no
evento na midia social, Facebook. A viralizagdo do memeiniciou com os alunos do
curso de Relagdes Publicas que compartilharam em seus perfis pessoais, assim que o
evento foi criado e a pagina oficial do Centro Académico disponibilizou o logotipo do
evento. Com isso, o alcance e as curtidas na foto oficial da pagina foi aumentando a
cada dia, tornando o evento um dos maiores realizados por alunos da Universidade

Federal da Paraiba.
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